WEGE Kampagne lockt
Fachkrifte

as Thema Fachkraftesicherung steht bei den Bielefelder Unter-
D nehmen ganz oben auf der Agenda. Die WEGE hat deshalb ihre
Wirtschaftskampagne ,,Das kommt aus Bielefeld” in 2018 noch
konsequenter darauf ausgerichtet, Bielefelder Unternehmen bei der Ge-

winnung und Bindung von Fachkraften zu unterstitzen. Dazu gehdren
insbesondere die mediale Sichtbarkeit der Unternehmen als attraktive Ar-
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beitgeber, das DKAB-eigene Jobportal, Fachkraftestories sowie die Prasen-
tation auf Job- und Karrieremessen an Hochschulen aul3erhalb Bielefelds.

Das Storytelling Uber zugezogene Fachkrafte, die in Bielefeld Karriere ma-
chen, erzielt Aufmerksamkeit bei potentiell interessierten Jobsuchenden
und Hochschulabsolventen/innen.

In kurzen Videos erzahlen junge Zugezogene, was sie nach Bielefeld ge-
bracht hat, was ihnen an der Stadt gefallt und warum sie bei ihrem Arbeit-
geber zufrieden sind. Das ist authentisch, auf den Punkt und spricht be-
sonders Studierende und Hochschulabsolvent*innen an. Um die Reich-
weite dieser Beitrage noch zu erhéhen wurden die Fachkraftestorys und -
Videos Uber eine Onlinekampagne auf Facebook gezielt an unterschiedli-
che Zielgruppen (z.B. Studierende, Fuhrungskrafte, Fachkrafte) vermark-
tet.

Die Fachkraftestorys und das Jobportal 27 auf www.das-kommt-aus-

bielefeld.de ~ stellen die Starken der Partner-Unternehmen als attrakti-

ve Arbeitgeber heraus. Uber 400 Stellenangebote der Partnerunterneh-
men kdnnen aktuell eingesehen werden - egal ob IT-Spezialisten, Spediti-
onskaufleute oder AuRendienstmitarbeitende.
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https://www.das-kommt-aus-bielefeld.de/karriere-in-bielefeld/
http://www.das-kommt-aus-bielefeld.de/

,Das kommt aus Bielefeld” war in 2018 auf Job- und Hochschulmessen in
Bad Salzuflen, Braunschweig, Bochum, Dresden, Lemgo, Goéttingen, Bo-
chum, Hamme-Lippstadt, Aachen prasent und stellte Verbindungen zwi-
schen Partnerunternehmen und Bewerber*innen her. Aktuelle Stellenan-
gebote wurden an der Jobwall prasentiert.
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AulBerdem geht der Trend immer mehr zu Bewegtbildern, was sich an der
Reichweite und den hohen Klick-Zahlen der Videoclips der zugezogenen
Neu-Bielefelder*innen und dem Erfolg des neuen Films zum Wirtschafts-
standort Bielefeld ,Wann kommst du nach Bielefeld” deutlich zeigt. Uber
den dritten Standortfilm wird der Wirtschaftsstandort Bielefeld auf einer
emotionalen Ebene prasentiert. Uber YouTube, Facebook und Instagram
wurde er insgesamt Uber 300.000 mal aufgerufen.
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